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Pobierz oryginalny zatacznik.
| POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1 INFORMACIJE O ORGANIZATORZE KONKURSU
Zamawiajacym i organizatorem konkursu jest ZOO Wroctaw sp. z 0.0. z siedzibg ul. Wréblewskiego 1-5; 51 — 618 Wroctaw;

1.2 FORMA KONKURSU

a) Konkurs ma charakter otwarty, jednoetapowy i realizacyjny. Zaréwno udziat, jak i wykonanie przedmiotu konkursu
odbywa sie na koszt uczestnika Konkursu.

b) Konkurs prowadzony i rozstrzygany jest w jezyku polskim. Wszystkie dokumenty, oswiadczenia, zawiadomienia
i wnioski, a takze cze$¢ graficzna i opisowa pracy konkursowej muszg byé przez wszystkich uczestnikéw sporzadzane
w jezyku polskim.

1.3 PODSTAWA PRAWNA
a) Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 z pdin. zm.),
zwana dalej ustawa.
b) Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz. U. z 1964 r., Nr 16 poz. 93 z p6in. zm.).
c) Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631 z pdin.
zm.).

Il PRZEDMIOT KONKURSU

2.1. OPIS PRZEDMIOTU KONKURSU
Przedmiotem Konkursu jest: opracowanie strategii marketingowej 2013 oraz scenariusza kampanii promocyjnej majgcego
na celu wypromowanie firmy i wzmocnienie marki ZOO Wroctaw sp. z 0.0. w 3 obszarach (media, wizerunek zewnetrzny,
Internet).

2.1.1. Przedmiot konkursu obejmuje w szczegdlnosci:
-wypromowanie spojnego ze strategia scenariusza kampanii promocyjnej poprzez media, wizerunek zewnetrzny, Internet, direct
marketing, ambient marketing
2.1.2. Zakres przekazu strategii marketingowej i kampanii promocyjne;j:
- Z0OO Wroctaw jako centrum ochrony przyrody i edukacji ekologicznej
- Z00O Wroctaw jako atrakcja turystyczna Wroctawia,
- Z00 Wroctaw jako miejsce wypoczynku dla catej rodziny,
- ZOO Wroctaw jako zielona enklawa w srodku miasta,
- ZOO Wroctaw jako najszybciej rozwijajgce sie ZOO w Polsce (budowa Afrykarium)
2.1.3. Termin realizacji kampanii promocyjne;j:
- 01 marca — 31 grudnia 2013 r.
2.1.4. Zakres terytorialny kampanii promocyjne;j:
- Dolny Slask
- woj. opolskie
- woj. slaskie (GOP)
- ptd. czes¢ woj. wielkopolskiego
2.1.5. Grupa docelowa:
- osoby indywidualne w wieku 24 do 39 lat z partnerami i dzie¢mi do 14 roku zycia (réwniez obcokrajowcy)
- biura podrézy organizujgce wycieczki do Wroctawia (réwniez dla obcokrajowcéw)
- nauczyciele oraz uczniowie szkoét
2.1.6. Celem Konkursu jest:
- wytonienie najciekawszej strategii marketingowej i scenariusza kampanii promocyjnej proponujacej innowacyjne
metody reklamowe i rozwigzania promocyjne.

2.2 WYMOGI DODATKOWE:
2.2.1. Strategia Marketingowa 2013 powinna pozycjonowaé¢ marke ZOO Wroctaw jako miejsce o charakterze

wypoczynkowym, edukacyjnym, rozrywkowym, rodzinnym. Powinna ktas¢ nacisk na unikatowos$¢ miejsca:
- najbogatsza w Polsce i jedna z najbogatszych na Swiecie kolekcji zwierzat


http://mail.google.com/mail/?view=att&th=1260e3dff4b1d57c&attid=0.1&disp=attd&zw

- kazda wizyta jest wyjgtkowa i niepowtarzalna, poniewaz ZOO to zywy organizm, niemal codziennie rodzg sie
lub przyjezdzajg nowe zwierzeta, powstajg nowe wybiegi itp.

2.2.2. W ramach opracowania Strategii Marketingowej 2013 nalezy zaplanowaé¢ kampanie promocyjng medialno-
wizualng ZOO Wroctaw oraz zasady jej realizacji, bioragc pod uwage cele kampanii, sezonowo$¢ ruchu
turystycznego, zmiane ekspozycji. Kampania powinna wyrdznia¢ sie na tle kampanii innych
instytucji o podobnej grupie docelowej, oraz charakteryzowac sie oryginalnoscia, czytelnoscia i przejrzystoscia
przestania, pozwalajacg dotrze¢ do grup docelowych. Kampania musi byé wewnetrznie spdjna i tatwa
do przetozenia na poszczegdlne elementy kampanii medialno-wizualnej.

2.2.3  Celami kampanii promocyjnej medialno-wizualnej s3:

- wzrost frekwencji
- zwiekszenie Swiadomosci i rozpoznawalnosci na rynku marki ZOO Wroctaw, ktére stanowi wazny element
na mapie wroctawskich atrakcji (miejsce warte odwiedzenia),
- utrwalenie silnej atrakcyjnosci i unikatowosci wizerunku ZOO Wroctaw mogacego stanowic jego przewage
konkurencyjng,
- zwiekszenie atrakcyjnosci oferowanych przez ZOO Wroctaw ustug, poprzez wyeksponowanie potencjatu
ogrodu.
2.2.4 Program kampanii promocyjnej realizujacej przedstawiong Strategie Marketingowg 2013 w szczegdlnosci
powinien zawierac:
- opracowanie komunikatéw gtéwnych i komunikatéw pobocznych kampanii promocyjnej,
- przygotowanie koncepcji na poszczegdlne akcje promocyjne
- przygotowanie koncepcji dotarcia do poszczegdlnych grup klientéw;
- przygotowanie kreacji wizualnych;
- opracowanie koncepcji scenariusza spotdéw internetowych (Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢é wykorzystania
i emitowania spotéw internetowych w telewizji)
- wykonanie materiatéw promocyjnych (np. druki) na potrzeby kampanii;
- na podstawie przedstawionego zakresu dziatan promocyjnych:
a) reklame na nosnikach
b) media (Prasa, Radio, Internet, TV) z doktadnym okresleniem czasu emisji reklam w poszczegélnych mediach;
c) reklame zewnetrzng z doktadnym okresleniem ilosci i rodzajow nosnikow;
d) direct marketing;
e) ambient marketing.

2.3 KOSZT WYKONANIA PRAC REALIZOWANYCH NA PODSTAWIE PRACY KONKURSOWE)J

Maksymalny planowany faczny koszt wykonanych prac, realizowanych na podstawie pracy konkursowej obejmuje wszelkie
koszty /program, najem, zatrudnienie/ i wynagrodzenia potrzebne do prawidtowej realizacji catej kampanii promocyjnej opartej

na za

23.1

proponowane;j strategii marketingowej i nie moze by¢ wyzszy od kwoty 150 000 PLN netto.

W umowie podpisywanej po negocjacjach z wolnej reki ze zwyciezcg konkursu moze znalei¢ sie zapis modwigcy
o mozliwosci zwiekszeniu zamdwienia w trakcie trwania umowy o 30 % wartosci zamdwienia.

Il WARUNKI UDZIAtU W KONKURSIE ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY

SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

3.1. WYMAGANIA, JAKIE MUSZA SPEENIAC UCZESTNICY KONKURSU:

3.1.1.

3.1.2.

3.1.3.

Uczestnikami konkursu mogg by¢ osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki nie posiadajgce osobowosci prawnej,

a takze podmioty te wystepujgce wspdlnie.

W konkursie mogg wzig¢ udziat uczestnicy, ktorzy spetniajg warunki udziatu okreslone w art. 22, ust.1 ustawy dotyczace:
a) Posiadania wiedzy i doswiadczenia tj. zrealizowali w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania wnioskdw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy
- w tym okresie: co najmniej 3 (trzy) kampanie promocyjne o wartosci co najmniej 80.000 PLN brutto kazda;

Uczestnik Konkursu nie moze podlega¢ wykluczeniu z powodu niespetniania warunkow, o ktérych mowa w art. 24 ust.

1 ustawy.



3.1.4.

3.15

3.1.6.

Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ osoby, ktore sg cztonkami Sgdu Konkursowego oraz osoby, ktére braty udziat
W organizowaniu i przygotowaniu Konkursu.

Ocena spetniania warunkow udziatu w Konkursie, o ktérych mowa w art. 22 ust.1 ustawy zostanie dokonana w oparciu
o dokumenty 3.2. pktaib

Ocena braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy
zostanie dokonana w oparciu o dokumenty 3.2. pkt.cid

3.2. OSWIADCZENIA | DOKUMENTY, JAKIE MAJA OBOWIAZEK PRZEDSTAWIC UCZESTNICY KONKURSU ORAZ FORMA
DOKUMENTOW, DOKUMENTY POTWIERDZAJACE SPEENIANIE WARUNKOW UDZIAtU W POSTEPOWANIU
| NIEPODLEGANIE WYKLUCZENIU:

3.2.1. w celu wykazania spetniania przez wykonawce warunkoéw, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1:

a)

b)

Oswiadczenie uczestnika Konkursu o spetnianiu warunkéw udziatu w konkursie, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1
ustawy —wypetnione i podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania uczestnika Konkursu albo przez
Petnomocnika reprezentujgcego wspdlnie wystepujgcych uczestnikdéw Konkursu, wg zatacznika nr 1 do niniejszego
Regulaminu.

Wykaz zrealizowanych kampanii promocyjnych w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania
whnioskdéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie,
obejmujacy co najmniej trzy projekty kampanii, z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw, oraz
zatgczeniem dokumentdéw potwierdzajgcych, ze te projekty zostaty wykonane nalezycie.

3.2.2. w celu potwierdzenia braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych mowa w art. 24 ust.
1 ustawy:

c)

d)

Oswiadczenie uczestnika Konkursu o braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych
mowa w art. 24 ust. 1 ustawy — wypetnione i podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania uczestnika
Konkursu albo przez Petnomocnika reprezentujacego wspdlnie wystepujacych uczestnikdw Konkursu, wg zatacznika
nr 2 do niniejszego Regulaminu.

Aktualny odpisu z wtasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru, w celu wykazania braku
podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu sktadania wnioskdw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a w stosunku do osdéb fizycznych
oswiadczenia w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy.

3.2.3. oraz inne dokumenty, tj.:

e)

f)

g9)

h)

Wypetniony i podpisany przez osoby upowaznione do reprezentowania uczestnika konkursu albo przez Petnomocnika
reprezentujacego wspolnie wystepujacych uczestnikow Konkursu ,,Wniosek o dopuszczenie do udziatu w Konkursie” —
zatacznik nr 3 do niniejszego Regulaminu.

Petnomocnictwo do reprezentowania uczestnika w Konkursie lub do reprezentowania w Konkursie i zawarcia umowy,
jezeli osoba reprezentujgca Uczestnika Konkursu nie jest wskazana jako upowazniona do jego reprezentacji we
wtasciwym rejestrze lub ewidencji dziatalnosci gospodarczej;

Dokumenty potwierdzajace spetnianie warunkéw udziatu w Konkursie oraz nie podleganie wykluczeniu uczestnikow
Konkursu majacych siedzibe lub miejsce zamieszkania za granica:

- Jezeli uczestnik Konkursu ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast
dokumentdw, o ktédrych mowa w pkt. d powyzej — sktada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktérym
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce odpowiednio, ze nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono
upadtosci, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do
udziatu w konkursie.

- Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie
wydaje sie dokumentéw, o ktérych mowa powyzej, zastepuje sie je dokumentem zawierajagcym oswiadczenie ztozone
przed notariuszem, wtasciwym organem sgdowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub
gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktéorym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania.

Forma dokumentow:

-Wszystkie dokumenty muszg by¢ przedstawione w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez
osobe upowazniong do reprezentowania uczestnika Konkursu, z zastrzezeniem, ze petnomocnictwo moze by¢
przedtozone wytgcznie w_oryginale lub kopii poswiadczonej przez notariusza (kopia petnomocnictwa nie moze by¢
uwierzytelniona przez ustanowionego petnomocnika).

-Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym s3 sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.



http://n45.lex.pl/WKPLOnline/index.rpc#hiperlinkText.rpc?hiperlink=type=tresc:nro=Powszechny.616002:part=a24u1p2&full=1#hiperlinkText.rpc?hiperlink=type=tresc:nro=Powszechny.616002:part=a24u1p2&full=1
http://n45.lex.pl/WKPLOnline/index.rpc#hiperlinkText.rpc?hiperlink=type=tresc:nro=Powszechny.616002:part=a24u1p2&full=1#hiperlinkText.rpc?hiperlink=type=tresc:nro=Powszechny.616002:part=a24u1p2&full=1

3.3 WYKONAWCY MOGA WSPOLNIE UBIEGAC SIE O UDZIELENIE ZAMOWIENIA W ROZUMIENIU ART. 23 UST. 1 USTAWY:

3.3.1. Uczestnicy Konkursu wspdlnie ubiegajacy sie o udziat w Konkursie (np. cztonkowie konsorcjum) s3 zobowigzani
ustanowi¢ Petnomocnika do reprezentowania ich w Konkursie albo do reprezentowania ich w Konkursie i do zawarcia
umowy.
3.3.2. W takim przypadku — oprécz dokumentdw wymienionych w pkt. 3.2 lit. a-f  Regulaminu — uczestnicy Konkursu
wspolnie ubiegajacy sie o udziat w Konkursie sg zobowigzani do ztozenia Petnomocnictwa ustanawiajgcego Petnomocnika,
o ktorym mowa w pkt 3.3 ppkt 1. Petnomocnictwo zawiera¢ powinno umocowanie do reprezentowania w Konkursie lub do
reprezentowania w Konkursie i zawarcia umowy.
3.3.3.Wiedze i doswiadczenie musi posiada¢ co najmniej jeden z uczestnikow Konkursu wspdlnie ubiegajacych sie o udziat
w Konkursie.
1.  Uczestnicy Konkursu wspdlnie ubiegajacy sie o udziat w Konkursie sktadaja:

a) Kazdy z osobna dotyczgce ich dokumenty wymienione w punkcie 3.2 lit. d

b)  Oswiadczenie Petnomocnika uczestnikéw wspdlnie ubiegajacych sie o udziat w Konkursie;

C) Dokumenty wskazane w pkt. 3.2 lit. b sktadajg ci z uczestnikdw wspdlnie ubiegajacych sie o udziat w Konkursie,

ktorzy spetniajg warunek, na potwierdzenie ktérego wymagany jest dany dokument.
2. Uwaga: W przypadku uczestnikéw wspdlnie ubiegajgcych sie o udziat w Konkursie kopie dokumentéw
sg poswiadczane za zgodnos$¢ z oryginatem przez uczestnika Konkursu, ktérego te dokumenty dotycza.

3.4. DOPUSZCZENIE DO UDZIAtU W KONKURSIE

a) Sad Konkursowy dokona sprawdzenia kompletnosci ztozonych wnioskow w zakresie spetnienia przez uczestnikéw
Konkursu warunkéw okreslonych w Regulaminie Konkursu (wg kryterium: uczestnik spetnia warunki, uczestnik nie
spetnia warunkow udziatu w Konkursie).

b) Sad Konkursowy dopusci do udziatu w Konkursie, a Organizator wezwie zgodnie z art. 26 ust.3 w zwigzku z art. 115
ust. 2 pkt 3 ustawy do uzupetnienia dokumentéw potwierdzajacych spetnianie warunkéw udziatu w Konkursie oraz
zaprosi do sktadania prac konkursowych uczestnikdw spetniajgcych warunki udziatu okreslone w Regulaminie niniejszego
Konkursu.

c) Uczestnikow, ktérzy nie zostali dopuszczeni do udziatu w Konkursie, Organizator niezwtocznie powiadomi
o powodach niedopuszczenia (podajgc podstawe prawng i faktyczng).

3.5. MIEJSCE, TERMIN | SPOSOB SKtADANIA WNIOSKOW O DOPUSZCZENIE DO UDZIAtU W KONKURSIE

a) Zgtoszenie uczestnictwa w Konkursie nastepuje przez doreczenie do ZOO Wroctaw sp. z o0.0. dokumentéw
wymienionych w punkcie 3 niniejszego Regulaminu.

b) Zgtoszenie moze by¢ dokonane osobiscie, za posrednictwem poczty lub firmy kurierskiej, za zwrotnym
potwierdzeniem odbioru, w zamknietej kopercie zaadresowanej: ZOO Wroctaw sp. z 0.0., ul. Wréblewskiego 1-5, 51-618
Wroctaw , z dopiskiem:

WNIOSEK O DOPUSZCZENIE DO UDZIAtU W KONKURSIE
NA OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013 | SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ
c) Whiosek winien by¢ ztozony w terminie do 08.02.2013 r. do godz. 12:00 , zgodnie z art. 119 pkt 1 ustawy
oraz ze szczegbétowq informacja, podang przez Organizatora w ogtoszeniu.
d) Whioski, ktére dotrg do Organizatora po tym terminie nie bedg rozpatrywane.

IV_ZASADY PRZEPROWADZANIA KONKURSU

4.1 .SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE ORGANIZATORA KONKURSU Z UCZESTNIKAMI KONKURSU

a) Dla prowadzenia prac organizacyjnych Konkursu powotany zostaje przez Organizatora Sekretarz Organizacyjny
Konkursu: p. Monika Kownacka

b) Pytania dotyczgce tresci Regulaminu Konkursu sktadane powinny by¢ w formie pisemnej, drogg pocztowa lub
doreczajgc pod adresem: ZOO Wroctaw sp. z 0.0., ul Wréblewskiego 1-5, 51-610 Wroctaw

c) Korespondencje w formie faksowej nalezy kierowaé na numer faksu: +48 71 348 3768

d) Korespondencje w formie elektronicznej nalezy kierowac¢ na adres e-mail: m.kownacka@zoo.wroc.pl

€) Kazda ze stron na zgdanie drugiej niezwtocznie potwierdza fakt otrzymania informacji faksem lub droga elektroniczna.



f)  Odpowiedzi beda udzielane tylko na te pytania, ktdre zostang nadestane w formie pisemnej, drogg pocztowa,
elektroniczng lub doreczone osobiscie.

g) Na pytania Organizator udzieli odpowiedzi niezwtocznie, powiadamiajagc o tresci pytan i odpowiedzi wszystkich
uczestnikdéw Konkursu.

4.2 MATERIALY UDOSTEPNIANE PRZEZ ZAMAWIAJACEGO

a) Regulamin Konkursu.
b) Zataczniki do Regulaminu:
1)  Zatacznik nr 1 - wzdr o$wiadczenia o spetnianiu warunkéw udziatu w Konkursie, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1
ustawy;
2)  Zatacznik nr 2 - wzér oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych
mowa w art. 24 ust. 1 ustawy;
3)  Zatacznik nr 3 - wniosek o dopuszczenie do udziatu w Konkursie;
4)  Zatacznik nr 4- wzér karty identyfikacyjnej pracy konkursowej;
5)  Zatacznik nr 5 - wykaz zrealizowanych prac/projektow;
6)  Zatacznik nr 6 — o$wiadczenie autora pracy konkursowej w zakresie praw autorskich.

4.3. FORMA OPRACOWANIA | SPOSOB SKtADANIA PRAC KONKURSOWYCH
Praca konkursowa powinna sktadac sie z czesci opisowej oraz graficznej:

|_Czes¢ opisowa powinna zawiera¢:

- Dane autora (autorow) pracy konkursowej: imie, nazwisko (nazwe), adres (siedzibe), nr telefonu (w zaklejonej kopercie,
z napisem KARTA — zatacznik nr 4 do niniejszego Regulaminu).

1). Strategie Marketingowa na rok 2013 — przedstawiong w formie prezentacji w wersji papierowej oraz na nosniku cyfrowym
(maksimum 20 stron A4)

2.) Program kampanii promocyjnej — zawierajgcy:

- projekt szaty graficznej kampanii,

- opis planowanych pozostatych standardowych dziatarn promocyjnych (np. folder, billboard, plakat, wydarzenia, gadzety),

- opis planowanych niestandardowych form reklamy,

3) kosztorys (cene) obejmujaca stworzenie kampanii marketingowej oraz realizacji kampanii promocyjnej, z uwzglednieniem
wszystkich niezbednych pozwolen, najmu powierzchni optat i zabezpieczenn wymaganych przy organizacji catego
przedsiewziecia, wg ztozonej koncepcji (wycena poszczegdlnych dziatan),

4) harmonogram realizacji dziatan kampanii promocyjnej wdrazajgcej strategie zgodnie z przedstawionymi w konkursie
zatozeniami

1l__Czes¢ graficzna powinna zawieracd:

1. Wizualizacje przekazu — w postaci wielobarwnych wydrukéw formatu min. A4 oraz na nosniku cyfrowym
Wizualizacje (cze$¢ graficzna) wraz z OPISEM i KARTA nalezy ztozy¢ w teczkach;

lll_Cato$¢ pracy konkursowej stanowia:
a) Wizualizacje wraz z opisem w formie wydrukéw wielobarwnych formatu min. A4.
b) Nosnik elektroniczny (CD lub DVD)
c) Opis oznaczony napisem OPIS zawierajacy Strategie Marketingowg 2013 oraz program kampanii promocyjnej
wraz z opisem przyjetych rozwigzan logistycznych i kalkulacjg szacunkowa.
d) Karta identyfikacyjna w kopercie oznaczonej napisem KARTA.

IV__Autor oswiadcza, Ze stworzyt prace konkursowa (zatacznik nr 6 do niniejszego Regulaminu):
a) Samodezielnie lub w zespole.




b) O charakterze indywidualnym.
C) Bez wad prawnych.
d) Nienaruszajgcg praw oséb trzecich

V_Autor ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ z tytutu wad prawnych pracy konkursowej.

a. MIEJSCE, TERMIN | SPOSOB SKtADANIA PRAC KONKURSOWYCH

a) Prace dostarczone powinny by¢ osobiscie, za posrednictwem poczty lub przesytkg kurierskg do
Z00 Wroctaw s. z 0.0., ul Wréblewskiego 1-5, 51-610 Wroctaw, w terminie do 15.02.2013 do godz. 12:00

Ztozenie pracy konkursowej potwierdzone bedzie pokwitowaniem odbioru pracy. Pokwitowanie odbioru pracy konkursowej
stanowi jedyny dokument upowazniajagcy do odbioru nie nagrodzonych prac. Prace te mogg by¢ odbierane w terminie do 3
miesiecy od daty rozstrzygniecia Konkursu

Uczestnik moze ztozy¢ w Konkursie jedng, maksymalnie do trzech prac konkursowych

b. TERMINY KONKURSU

a) Ogtoszenie konkursu przez Organizatora — 15.01.2013
b) Nadsytanie pytan przez uczestnikéw Konkursu do regulaminu Konkursu —28.01.2013 do godz. 14:00 na adres:

Z00 Wroctaw s. z 0.0., ul Wréblewskiego 1-5, 51-618 Wroctaw

C) Udzielenie odpowiedzi na zadane pytania przez Organizatora (drogga elektroniczna/faksem) — niezwtocznie

d) Sktadanie wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w Konkursie — 08.02.2013 r. do godz. 12:00

e) Termin odpowiedzi na wezwania do uzupetniania dokumentéw potwierdzajgcych spetnianie warunkéw udziatu
w Konkursie oraz do wyjasnien dotyczacych tych dokumentéw — 11.02.2013 r.

f) Termin zaproszenia do sktadania prac konkursowych — 11.02.2013 r.

g) Termin sktadania prac konkursowych — 15.02.2013 do godz. 12:00

h)  Termin ogtoszenia wynikdéw konkursu — 18.02.2013 r. do 14:00

i) Termin zaproszenia do negocjacji w trybie zamdwienia z wolnej reki — ok. 25.02.2013

)] W/w terminy konkursu mogg ulec zmianie lub przesunieciu, o czym Organizator Konkursu bedzie informowat uczestnikow
Konkursu na biezgaco.

V_SAD KONKURSOWY

5.1 SKtAD SADU KONKURSOWEGO

1. Radostaw Ratajszczak - Przewodniczacy Sqdu Konkursowego
2. Monika Kownacka - sekretarz

3. Grzegorz Kaliszczak - cztonek

4. Marta Zajac-Ossowska - cztonek

5. Ryszard Topola - cztonek

5.2 OCENA PRAC KONKURSOWYCH (kryteria ocen i ich znaczenie)

Prace konkursowe bedg oceniane przez Sgd Konkursowy wg ponizszego kryterium:

Cena - planowany, taczny koszt wykonania prac netto (K1) 10%
Atrakcyjnosc¢ kreacji wizualnej (K2) 30%
Trafno$¢ doboru kanatéow komunikacji (K3) 30%
Strategia i plan marketingowy (K4) 30%

Sposéb oceny pracy konkursowej:
1) cena - planowany, tgczny koszt wykonania prac netto:
Najnizszy planowany, tgczny koszt wykonania prac netto sposréd badanych prac konkursowych
K1 = x 10 pkt
Planowany, taczny koszt wykonania prac netto badanej pracy




gdzie:
K1 — liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 1
stosowana punktacja: 0 - 10 pkt. gdzie 1% =1 pkt

2) atrakcyjnos¢ kreacji wizualnej:
Liczba punktéw przyznanych badanej pracy
K2 = x 30 pkt
Najwyzsza liczba punktow sposréd badanych prac

gdzie:
K2 —liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 2
stosowana punktacja: 0 -30 pkt. gdzie 1% =1 pkt

Sposob przyznawania punktéw w kryterium:

W celu obliczenia liczby punktéw jaka otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,,atrakcyjnos¢ kreacji wizualnej”, kazdy
z cztonkdw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w ramach ww. kryterium.

Punkty przyznane przez cztonkdéw Sgdu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbe punktéw przyznanych danej pracy,
w tym kryterium.

Suma punktéw przyznanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego
w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposob zostanie dodany do punktéw uzyskanych
w pozostatych kryteriach.

3) trafnos¢ doboru kanatéw komunikaciji:
Liczba punktéw przyznanych badanej pracy
K3 = x 30 pkt
Najwyzsza liczba punktéw sposréd badanych prac

gdzie:
K3 —liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 3
stosowana punktacja: 0 - 30 pkt. gdzie 1% =1 pkt

Sposodb przyznawania punktow w kryterium:

W celu obliczenia liczby punktéw jakg otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,trafnosé¢ doboru kanatéw
komunikacji”, kazdy z cztonkéw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w ramach ww.
kryterium.

Punkty przyznane przez cztonkdédw Sadu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbe punktéw przyznanych danej pracy,
w tym kryterium.

Suma punktéw przyznanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego
w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposdb zostanie dodany do punktow uzyskanych
w pozostatych kryteriach.

4) Strategia i plan marketingowy
Liczba punktéw przyznanych badanej pracy
K4 = x 30 pkt
Najwyzsza liczba punktéw sposréd badanych prac

gdzie:
K4 —liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 4
stosowana punktacja: 0 - 30 pkt. gdzie 1% =1 pkt

Sposob przyznawania punktéow w kryterium:

W celu obliczenia liczby punktéw jaka otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,strategia i plan marketingowy”, kazdy
z cztonkdédw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w ramach ww. kryterium.

Punkty przyznane przez cztonkéw Sgdu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbe punktéw przyznanych danej pracy,
w tym kryterium.



Suma punktéw przyznanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego
w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposdb zostanie dodany do punktow uzyskanych w
pozostatych kryteriach.

Suma punktdéw za cztery kryteria stanowié¢ bedzie ogdlng liczbe punktéw jaka uzyskata praca danego Uczestnika konkursu.
Jako najkorzystniejsza zostanie wybrana praca, ktéra uzyska najwyziszg ilos¢ punktow za cztery kryteria oceny prac
konkursowych.

Jezeli nie bedzie mozna dokona¢ wyboru najkorzystniejszej pracy ze wzgledu na to, ze ztozone prace otrzymaty taka samga ilos¢
punktéw, Zamawiajacy sposrdd tych prac wybierze prace ktéra otrzymata najwyisza ilo$¢ punktéw w ramach kryterium
»atrakcyjnosc¢ kreacji wizualnej”.

W przypadku gdy praca z najwyiszg liczbg punktéw, sposréd ocenianych prac, uzyska mniej niz 60 punktéw, Zamawiajacy
pozostawi konkurs bez rozstrzygniecia, nie dokonujac wyboru najlepszej pracy i uniewazni Konkurs na podstawie art. 124
ustawy.

W przypadku wytgczenia, na podstawie art. 17 ustawy Prawo zamowien publicznych, cztonka Sadu konkursowego z udziatu w
pracach Sadu, Kierownik Zamawiajacego powota w miejsce wytaczonego cztonka Sadu nowego cztonka Sgdu konkursowego.
Powotany przez Kierownika Zamawiajgcego nowy cztonek Sadu konkursowego dokona oceny prac konkursowych, zgodnie z
okreslonymi w Rozdziale XlIll Regulaminu kryteriami oceny prac. Punktacja przyznana poszczegélnym pracom konkursowym
przez nowego cztonka Sadu zostanie dodana, w miejsce oceny wytgczonego cztonka Sadu, do ogdlnej oceny wszystkich cztonkéw
Sadu konkursowego.

5.3 NAGRODY

1. Nagrodg, za opracowanie STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013 | SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYINEJ i przeniesienie
majatkowych praw autorskich i praw pokrewnych do wybranej przez Sad Konkursowy pracy konkursowej jest zaproszenie
autora do negocjacji w trybie zamodwienia z wolnej reki na realizacje dzieta.

2. Z autorem wybranej pracy konkursowej bedg prowadzone negocjacje w trybie zamdwienia z wolnej reki, ktérych
przedmiotem bedzie ustalenie szczegétowych warunkow realizacji kampanii, na podstawie projektu autora wybranej
pracy konkursowe;j.

3. Przedmiotem wynegocjowanej umowy bedzie realizacja STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013 | SCENARIUSZA KAMPANII
PROMOCYINEJ wraz z przeniesieniem majatkowych praw autorskich i praw pokrewnych do zrealizowanego programu
wraz z jego cze$ciami sktadowymi, z zastrzezeniem istotnych postanowiern umowy, o ktérych mowa w niniejszym
Regulaminie.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do nie przyznania nagrody, jezeli zadna z prac konkursowych nie znajdzie uznania
w ocenie Sadu Konkursowego.

5.4 OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU

1. Organizator niezwtocznie po rozstrzygnieciu Konkursu zawiadamia o jego wyniku uczestnikdw Konkursu oraz ogtasza
wyniki konkursu w Biuletynie Zamowien Publicznych i na stronie internetowej ZOO Wroctaw sp. z 0.0.

2. Organizator zaprosi do negocjacji w trybie zamodwienia z wolnej reki autora najlepszej pracy konkursowej (zgodnie
z rozstrzygnieciem Sgdu Konkursowego) w terminie nie krotszym niz 15 dni od dnia rozstrzygniecia Konkursu.

3. Organizator nie przewiduje zwrotu kosztow przygotowania pracy konkursowe;j.

VI USTALENIA DODATKOWE

6.1 PRZENIESIENIE MAJATKOWYCH PRAW AUTORSKICH | PRAW POKREWNYCH DO STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013
I SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ AUTORA WYBRANEJ PRACY KONKURSOWEJ

A) Z chwilg zaproszenia do negocjacji w trybie zamoéwienia z wolnej reki i w ramach odrebnej umowy, autor wybranej
pracy konkursowej przenosi na Zamawiajgcego majatkowe prawa autorskie i prawa pokrewne do nieograniczonego
W czasie i przestrzeni korzystania i rozpowszechniania w réznych formach i postaciach z nagrodzonej pracy, STRATEGII
MARKETINGOWEJ 2013 | SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ, na nastepujgcych polach eksploatacji:
1.A.1.w zakresie utrwalania i zwielokrotniania nagrodzonej pracy, wytwarzania okreslong technikg egzemplarzy
nagrodzonej pracy w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg;
wprowadzanie do pamieci komputera, wykorzystanie w prezentacjach multimedialnych.
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1.A.2.w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych nagrodzona prace utrwalono - wprowadzanie
do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

1.A.3.w zakresie rozpowszechniania nagrodzonej pracy - prawo do publicznego wykonania, wystawienia,
wyswietlenia, odtworzenia, a takze publiczne udostepnianie nagrodzonej pracy w taki sposdéb, aby kazdy mdgt
mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranymi.

B) Zamawiajagcy ma prawo wykorzystania nagrodzonej pracy lub jego fragmentdw w celu pdzniejszej reklamy lub
promocji ZOO Wroctaw sp. z 0.0.;

C) Autor nagrodzonej pracy konkursowej przenosi na Zamawiajgcego réwniez prawo do korzystania i rozporzadzania
oraz wyrazania zgody na korzystanie oraz rozporzadzanie przez inne podmioty z opracowan tej pracy;

D) Przeniesienie, o ktérym mowa w pkt. A,C dotyczy réwniez wszelkich wersji nagrodzonej pracy powstatych w wyniku
wykonywania przez Zamawiajgcego uprawnien, i nie jest ograniczone czasowo ani terytorialnie.

E) Autor wybranej pracy konkursowej wyraza zgode na wykonywanie przez Zamawiajacego autorskich praw osobistych
do dzieta, wedtug potrzeb Zamawiajgcego, wynikajgcych z przyjetego przez niego sposobu rozpowszechniania utworu
dla celéw informacyjnych, promocyjnych bgdz komercyjnych, w szczegdlnosci na:

1.E.1. decydowanie o sposobie oznaczania lub pomijania oznaczania autorstwa;
1.E.2. decydowanie o rozpowszechnianiu catosci lub czesci nagrodzonej pracy, samodzielnie lub w potaczeniu
z innymi utworami, w tym plastycznymi lub literackimi, a takze w ramach utwordw audiowizualnych.

F) Autor wybranej pracy konkursowej zapewnia, ze praca ta oraz wszystkie jej czesci sktadowe sg wynikiem wytgcznie
jego tworczosci i nie naruszajg praw majatkowych ani osobistych osdb trzecich. Autor wybranej pracy konkursowej
zobowigzuje sie réwniez, ze przed dostarczeniem pracy Zamawiajgcemu nie dokona Zzadnych rozporzadzen
autorskimi prawami majatkowymi, nie udzieli zadnych licencji na korzystanie z tych praw, ani nie dokona ograniczen
wykonywania autorskich praw osobistych.

G) W przypadku, gdy do stworzenia pracy niezbedny byt wktad twdrczy innych oséb, autor wybranej pracy konkursowej
zobowiazuje sie do zawarcia z tymi osobami uméw, w formie pisemnej, o przeniesienie autorskich praw majgtkowych
do tych wktaddéw.

H) W przypadku, gdy na skutek naruszenia przez autora wybranej pracy konkursowej postanowien pkt A-G korzystanie z
nagrodzonej pracy przez Zamawiajacego narusza¢ bedzie prawa majatkowe lub osobiste oséb trzecich, autor tej
pracy konkursowej zobowigzany bedzie do zwrotu wszelkich kwot poniesionych przez Zamawiajacego na
zaspokojenie roszczen tych oséb oraz do wynagrodzenia wszelkiej szkody, jakg Zamawiajgcy poniesie w zwigzku z
wytgczeniem lub ograniczeniem mozliwosci korzystania z dzieta.

I) Zchwilg wydania pracy Zamawiajgcemui, nabywa on prawo wtasnosci nosnikow, na ktérych go utrwalono.

6.2 ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY NA REALIZACJE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013 | KAMPANII PROMOCYJINEJ Wykonawca
zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu umowy w postaci wdrozenia STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013 poprzez realizacje
SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYINEJ, zgodnie z zatozeniami Zamawiajacego, o ktérych mowa w Regulaminie Konkursu;

a) Przedmiot umowy bedzie wykonywany w $cistej wspotpracy z Zamawiajacym, wedtug wymagan opisanych w
zatgcznikach do umowy oraz w oparciu o obowigzujgce przepisy prawa.
b) Termin wykonania przedmiotu umowy 01 marca 2013 — 31 grudnia 2013

c) Termin zaptaty wynagrodzenia —do 14 dni po ztozeniu przez Wykonawce prawidiowo wystawionej
faktury/rachunku, po protokolarnym odbiorze prac.

d) Zamawiajacy ma prawo wykorzystania przedmiotu umowy lub jego fragmentéw w celu reklamy lub promocji
indywidualnej w pdzniejszym terminie;

e) Postanowienia dotyczgce przeniesienia przez Wykonawce na Zamawiajgcego majgtkowych praw autorskich i praw
pokrewnych:

-Z chwilg podpisania niniejszej umowy Wykonawca przenosi na Zamawiajacego majgtkowe prawa autorskie i prawa
pokrewne do nieograniczonego w czasie i przestrzeni korzystania i rozporzadzania z przedstawionej STRATEGII
MARKETINGOWEJ 2013 oraz zrealizowanego SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ wraz z jego czesciami sktadowymi, na
nastepujgcych polach eksploatacji:

-w zakresie utrwalania i zwielokrotniania dzieta, wytwarzania okreslong technikg egzemplarzy dzieta w tym technikg
drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg; wprowadzanie do pamieci komputera,
wykorzystanie w prezentacjach multimedialnych.

-w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych dzieto utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie
lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

-w zakresie rozpowszechniania dzieta - prawo do publicznego wykonania, wystawienia, wyswietlenia, odtworzenia, a
takze publiczne udostepnianie dzieta w taki sposdb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez
siebie wybranymi.
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8.1

8.2

8.3

f) Wykonawca przenosi na Zamawiajacego prawo do korzystania i rozporzadzania oraz wyrazania zgody na korzystanie oraz
rozporzadzanie przez inne podmioty z opracowan dzieta, w petnym zakresie.

g) Wykonawca wyraza zgode na wykonywanie przez Zamawiajgcego autorskich praw osobistych do utworu, wedtug
potrzeb Zamawiajacego, wynikajagcych z przyjetego przez niego sposobu rozpowszechniania dzieta dla celow
informacyjnych, promocyjnych badz komercyjnych, w szczegdélnosci na:

- decydowanie o sposobie oznaczania lub pomijania oznaczania autorstwa;
- decydowanie o rozpowszechnianiu catosci lub czesci dzieta, samodzielnie lub w potaczeniu z innymi
utworami, w tym plastycznymi lub literackimi, a takze w ramach utworéow audiowizualnych.

h) Wykonawca zapewnia, ze dzieto oraz wszystkie jego czesci sktadowe bedg wynikiem wytgcznie jego twdrczosci i nie bedg
naruszaty praw majgtkowych ani osobistych osdb trzecich. Wykonawca zobowigzuje sie rowniez, ze przed dostarczeniem
dzieta Zamawiajgcemu nie dokona zadnych rozporzadzen autorskimi prawami majatkowymi, nie udzieli zadnych licencji
na korzystanie z tych praw, ani nie dokona ograniczen wykonywania autorskich praw osobistych.

i) W przypadku, gdy do stworzenia dzieta niezbedny bedzie wktad twdrczy innych oséb, Wykonawca zobowiazuje sie do
zawarcia z tymi osobami uméw, w formie pisemnej,

o przeniesienie autorskich praw majatkowych do tych wktadow, zawierajgcej jednoczesnie zgode na wykonywanie praw
osobistych;

i) W przypadku, gdy na skutek naruszenia przez Wykonawce postanowien umowy, korzystanie z dzieta przez
Zamawiajacego naruszac¢ bedzie prawa majgtkowe lub osobiste osdb trzecich, Wykonawca zobowigzany bedzie do
zwrotu wszelkich kwot poniesionych przez Zamawiajgcego na zaspokojenie roszczen tych oséb oraz do wynagrodzenia
wszelkiej szkody, jaka Zamawiajgcy poniesie w zwigzku z wytgczeniem lub ograniczeniem mozliwosci korzystania z
programu;

k) Wynagrodzenie umowne obejmuje przeniesienie majatkowych praw autorskich i pokrewnych, wyrazenie zgody

na wykonywanie praw zaleznych oraz praw osobistych w petnym zakresie;

[) Zchwilg wydania dzieta Zamawiajacemu, nabywa on prawo wtasnosci no$nikéw, na ktérych go utrwalono.

m) Postanowienia dotyczace kar umownych za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy:

n) W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Wykonawce zobowigzan wynikajacych z niniejszej
umowy, Zamawiajgcy ma prawo od umowy odstgpi¢ bez wyznaczania terminu dodatkowego do wykonania
zobowiazania.

0) W przypadku odstgpienia od umowy przez Wykonawce lub przez Zamawiajgcego z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 10% wynagrodzenia, przystugujacego za
wykonanie catosci dzieta.

p) W przypadku odstgpienia od umowy przez Zamawiajagcego, Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie
przystugujace za zakres prac faktycznie wykonanych do dnia ztozenia oswiadczenia o odstgpieniu od umowy.

r) Potrgcenie kary umownej w przypadku odstgpienia od umowy dokonane bedzie z faktury VAT/rachunku obejmujgce;j

wynagrodzenie za zakres prac faktycznie wykonanych.

OCHRONA PRAWNA

Uczestnikowi Konkursu przystugujg przewidziane w ustawie Prawo zamdwien publicznych srodki ochrony prawnej w postaci
odwotania i skargi.

Szczegétowe zasady wnoszenia Srodkéw ochrony prawnej oraz postepowania toczonego wskutek ich wniesienia okresla
dziat VI ustawy.

UNIEWAZNIENIE KONKURSU, ZMIANA REGULAMINU

Zamawiajacy uniewazni konkurs, w przypadkach okreslonych w art. 124 ustawy, tj. jezeli:
- Nie zostanie ztozony zaden wniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie.
- Nie zostanie ztozona zadna praca konkursowa.
- Konkurs nie zostanie rozstrzygniety.
- Wystgpi istotna zmiana okolicznosci powodujgca, ze prowadzenie postepowania konkursowego lub
zamowienia pokonkursowego nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto wczesniej przewidziec.

Postepowanie konkursowe bedzie obarczone niemozliwg do usuniecia wadg uniemozliwiajgcg zawarcie nie podlegajacej
uniewaznieniu umowy w sprawie zamdwienia publicznego.

Zamawiajacy moze, za zgodg Sgdu Konkursowego, zmieni¢ postanowienia niniejszego Regulaminu po ogtoszeniu Konkursu,

jezeli bedzie to niezbedne dla prawidtowego rozstrzygniecia Konkursu. O zmianie takiej Zamawiajgcy niezwtocznie
powiadomi wszystkich uczestnikow Konkursu na stronie Biuletynu Informacji Publiczne;j.
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Zatgcznik nr 1 do Regulaminu Konkursu

Oznaczenie wykonawcy, pieczqtka firmowa

Dot. Konkursu 02/k/2013 NA OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013

I SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYINEJ

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, ze moge ubiegad sie o zamdwienie i spetniam wymogi okreslone w art.22 ust.1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r —
Prawo zaméwien publicznych (tekst jedn.: Dz.U. z 2010 r, Nr 113, poz 759 z pdzn. Zmianami), a w szczegdlnosci:

1.

w

Posiadam uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa nakiadaja
obowigzek ich posiadania

Posiadam wiedze i doswiadczenie

Dysponuje odpowiednim potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia

Znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamdwienia

Prawdziwos¢ powyzszych danych potwierdzam wtasnorecznym podpisem swiadom odpowiedzialnosci karnej z art. 297 kodeksu

karnego

Data i podpis(y) osdb(y) upowaznionej(ych)
do reprezentowania uczestnika Konkursu/Petnomocnika
wspolnie ubiegajgcych sie o udziat w konkursie
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Zatgcznik nr 2 do Regulaminu Konkursu

Oznaczenie wykonawcy, pieczqtka firmowa

Dot. Konkursu 02/k/2013 NA OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013 |
SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYINEJ

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
O NIEPODLEGANIU WYKLUCZENIU
Z POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA

Stosownie do tresci art. 24 ust 1 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo Zamdwien Publicznych (Dz.U.z 2010r, Nr 113, poz 759)
oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamoéwienia na konkurs NA OPRACOWANIE STRATEGII
MARKETINGOWEJ 2013 | SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYINEJ, na podstawie art. 24 ust.1 ustawy Parwo Zamodwien
Publicznych

Prawdziwos$¢ powyzszych danych potwierdzam wtasnorecznym podpisem swiadom odpowiedzialnosci karnej z art. 297 kodeksu
karnego

Data i podpis(y) osdb(y) upowaznionej(ych)
do reprezentowania uczestnika Konkursu/Petnomocnika
wspolnie ubiegajgcych sie o udziat w konkursie
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Zatgcznik nr 3 do Regulaminu Konkursu

Oznaczenie wykonawcy, pieczqtka firmowa

WNIOSEK O DOPUSZCZENIE DO UDZIAtU W KONKURSIE
NA OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013 | SCENARIUSZA
KAMPANII PROMOCYINEJ

Wg zatozen Zamawiajgcego

1. IMIE/NAZWISKO/FIIMA covviieiiitie ettt ettt e et b s et et bt eseesaas et aessesessebsasebennanssstennsnns

2. AAIES e et e e bt b b be s be sheeae b ae s b et b eesbean eheensaenbe it eas
=114 = TR
EoMN@H] ettt e e e e e b e e b ae e sheeassenbenaeshesbaebae et sar et benre st

3. Oswiadczam, ze zapoznatem sie z warunkami konkursu zawartymi w Regulaminie Konkursu, w tym z istotnymi
postanowieniami umowy, ktéra po przeprowadzeniu postepowania o udzielenie zamdwienia w trybie zamdwienia z
wolnej reki zostanie zawarta z autorem najlepszej pracy konkursowej. Jednoczesnie oswiadczam, ze akceptuje
postanowienia Regulaminu Konkursu.

4. Do wniosku zatgczam wymagane oswiadczenia i dokumenty oraz Karte Identyfikacyjna (stron........... )

Miejscowosé, Data podpisy osoby/osdb uprawnionej/ych
Do reprezentowania Uczestnika Konkursu
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Zatgcznik nr 4 do Regulaminu Konkursu

Miejscowoscé, data

KARTA IDENTYFIKACYJNA

1. Uczestnik Konkursu sktadajacy prace konkursowa/Petnomocnik ( w przypadku uczestnikdw Konkursu wystepujacych
wspolnie)*:

NAZWA: ..o s s b s et s s

FAX e e e e s s s s e sre st ens et ene s
E-IVIALL: oottt ettt ettt et ettt et bbb et bbb bbb ettt st
REGON/PESEL: ... ettt sttt ettt et et ees e st et st e st sttt
NP e e s e e b s e e b sa e
NUMER RACHUNKU BANKOWEGO: ....cooiiviireiriintierire et et et e st e

2. Praca konkursowa oznaczona numerem (sktadajgcym sie z co najmniej 7 znakdw/liter i/lub cyfr) rozpoznawczym
(dowolnie ustalonym przez uczestnika konkursu):

Podpis/y osoby/os6b uprawnionej/ych do
Sktadania os$wiadczen w imieniu uczestnika
konkursu
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Zatgcznik nr 5 do Regulaminu Konkursu

Oznaczenie wykonawcy, pieczqtka firmowa

Wykaz zrealizowanych kampanii promocyjnych w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o
dopuszczenie do udziatu w konkursie, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy —w tym okresie, obejmujacy co
najmniej trzy projekty kampanii, z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw, oraz zatgczeniem
dokumentdéw potwierdzajgcych, ze te projekty zostaty wykonane nalezycie

Opis projektu/kampanii Wartos$¢ kampanii/wartosé
brutto

Data wykonania

Odbiorca

Uwaga! Nalezy zataczyé dokumenty ze wskazane projekty zostaty wykonane nalezycie.
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Data i podpis(y) osdb(y) upowaznionej(ych)
do reprezentowania uczestnika Konkursu/Petnomocnika
wspolnie ubiegajgcych sie o udziat w konkursie




Zatgcznik nr 6 do Regulaminu Konkursu

OSWIADCZENIE
Dot. Konkursu 02/k/2013 NA OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013

I SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYINEJ

3. IMIE/NAZWISKO/FIIMA c.ecveieiecteetietite sttt sttt sttt s tes st sna b et sea bt sbeses s ebeseasessbessaseseasseabesasenen

Dziatajac jako uczestnik Konkursu/reprezentant ww uczestnika Konkursu/Petnomocnik ww uczestnikéw wspdlnie ubiegajgcych
sie o udziat w Konkursie* NA OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2013 | SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ,
oswiadczam, iz przedtozona praca konkursowa jest:

1. O charakterze indywidualnym
2. Bez wad prawnych
3. Nie naruszajaca praw osob trzecich

4. Autor ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ z tytutu wad prawnych pracy konkursowe;j

Data i podpis(y) oséb(y) upowaznionej(ych)
do reprezentowania uczestnika Konkursu/Petnomocnika
wspolnie ubiegajgcych sie o udziat w konkursie

(*) Niepotrzebne skresli¢
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